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CiL PRACE

MASE = MAE

Rozsirit existujici Feseni dynamické cenotvorby, vyuzivajici dat MAEin-sampIe,naive
k modelovani poptavkovych krivek produktd k nalezeni jejich
optimalni ceny, o vliv komplementarnich produktu.

Presnost vyslednych a pivodnich modell je v kontextu prace
porovnavana metrikou MASE (mean absolute scaled error),
ktera se vypocita jako pomér stredni absolutni chyby

a stredni absolutni chyby naivniho odhadu.
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Analyzou nakupniho koSiku jsou identifikovany komplementy

k jednotlivym produktim pro zaclenéni do modeld.

Tyto nové prediktory jsou nasledné zaclenény do poissonovy
regrese, ktera modeluje poptavkové krivky pro jednotlivé produkty.
V pripadé, ze jsou pro konkrétni produkt tyto nové prediktory 10,00%
vyuzity, porovnava se presnost modelu rozsifeného a puvodniho. 8,00%
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U rozsirenych modelu doslo ke snizeni MASE a tedy zpresnéni

modeld, v pripadé rozsireni o dva rGzné komplementy az o || %. 0,00%
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